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|. Halal en koosjer uitgelegd

alles dat is toegestaan volgens de religie

een levenswijze, een filosofie van wat goed is en wat niet

halal of koosjer voedsel dat voldoet aan de Islamitische
respectievelijk Joodse voedselvoorschriften
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Kasjroet

joodse voedselvoorschriften, = niet-koosjer = ‘treif’

Al het plantaardig voedsel = koosjer

Vlees en bloed
Bloed = onrein => uitgebreid zoutingsritueel of roostering van vlees

Vlees = koosjer als
Koosjer dier (herkauwers met een gespleten hoef), vrij van fysieke defecten

Koosjer geslacht = shechita
Melk en vlees: altijd gescheiden (bereiding en consumptie)

Wijn en andere producten uit druiven= toegestaan
Afgeleide producten — ingredienten - koosjer

‘Kashrus lijsten’: oplijsting van alle koosjer producten
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Toegestaan of wettelijk, niet-toegestaan = ‘haram’

Algemene regel: voedsel is halal tenzij het specifiek vermeld
wordt als haram in de Islamitische geschriften:
alcohol
varkensvlees
bloed
vlees van vanzelf doodgegane dieren
vlees dat niet volgens de Islamitische voorschriften is geslacht (dhabiha)
halal voedsel gemixt met haram = contaminatie

afgeleide producten — ingredienten - van halal origine
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2. Marktpotentieel

sterke economische groei in opkomende moslimlanden

& toenemende inkomens bij moslimbevolkingen

toenemende vraag naar gediversifieerde halal producten
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Koosjermarkt
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De globale koosjer markt groeit, zelfs sneller dan de groei in de
Joodse bevolking

De globale markt: 600 miljard dollar op jaarbasis.
(Halal and Kosher Market study 2009)

De overgrote meerderheid (80%) van de Joodse bevolking woont in
Israel en deVS.

Het aantal Joden in Belgie wordt geschat op 42.000 (20.000 in
Antwerpen, 2/3% zou koosjer eten tegenover /59 in Brussel).
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Halalmarkt

Tussen 2009 en 2010 groeide de waarde van de markt met 4,3%.

Global Halal Food Market Size by Region (US$)

Region/Year

2009

2010

% change

Africa

150.6 billion

155.9 billion

3.5%

Asia

400.0 billion

418.1 billion

4.5%

Europe

66.6 billion

69.3 billion

4.1%

Australia/Oceania

1.2 billion

1.6 billion

33.3%

Americas

16.1 billion

16.7 billion

3.6%

Total Halal Food Market Size
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634.5 billion

661.6 billion

4.3%
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Halal: potentieel

Muslim Population by Region (2010)

Region Muslim Population BFurscl?nnwt%%ulgtﬁonworld

Asia-Pacific 1,005.5 million 62.1%
Middle East & North Africa 321.9 million 19.9%
Sub Saharan Africa 242.5 million 15.0%

Europe 44.1 million 2.7%

Americas 5.3 million 0.3%

WORLD TOTAL 1,619.3 million 100%

(Agri-Food Trade Service, Global Halal Food Market, 201 I)
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Halal: Europa

“De moslims in de Europese Unie maken misschien maar een klein deel van
de wereldwijde moslimbevolking uit, maar wat ze missen in aantal, maken
ze goed met hun hoge koopkracht. “

In Europa leven naar schatting 44 miljoen moslims, ongeveer 2,7%
van alle moslims. De EU telt |6 miljoen moslims.

In Turkije: 72 miljoen moslims.

In Duitsland en Frankrijk: 4 miljoen moslims elk

In het Verenigd Koninkrijk: 2 miljoen moslims
In Nederland
In Belgie 628.751 moslims (2008)

In Europa is vooral Rusland, Frankrijk en het VK verantwoordelijk
voor de groei in de markt.
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Europa: moslim’migranten’

“hoe meer niet-gelovigen gefixeerd zijn op moslims en wat zij doen, hoe
meer de moslims zelf gedwongen worden om ook over zichzelf en hun
eigen daden te reflecteren”

“jonge moslims gaan bewuster om met islam, er is een terugkeer naar
de bronnen”

“praktiserende 29 en 3% generatie moslims zijn nog meer bezorgd over
hoe ze de halalvoorschriften moeten respecteren dan hun ouders™
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3. Certificatie koosjer

Lange traditie van certificering (in tegenstelling tot halal)

Wereldwijd meer dan 1000 certificeringsorganisaties,
bekendste en grootste zijn OU (Orthodox Union) en OK
uit de VS

Belgische koosjer exportproducten vooral

met buitenlandse certificeringsorganisaties




Certificatie halal

Veelheid aan certificatieorganisaties:
'65’ in Europa, ‘8 in BE,’22’ in Fr, ...

Geen standaard
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