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MILANO 2015

FEEDING THE PLANET Belgian Pavilion
ENERGY FOR LIFE Milano 2015

FOOD.BE

SMALL COUNTRY. GREAT FOOD.

FOOD.BE ZET HET MERK “BELGISCHE VOEDING”
INTERNATIONAAL OP DE KAART TIJDENS DE
WERELDTENTOONSTELLING IN MILAAN
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ONDER HET MOTTO

“SMALL COUNTRY. GREAT FOOD.”
PROMOOT FOOD.BE DE STERKTES
VAN BELGISCHE VOEDING:
KWALITEIT,

DIVERSITEIT

EN INNOVATIE
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KWALITEIT

BELGIE STAAT AAN DE WERELDTOP MET EEN SYSTEEM OM DE
KWALITEIT EN VOEDSELVEILIGHEID DOORHEEN DE VOEDINGSKETEN
TE GARANDEREN. DE BASIS VAN DIT SYSTEEM IS EEN VERPLICHTE
ZELFCONTROLE, GEBASEERD OP DE EUROPESE HYGIENE STANDAARDEN
EN MET OPTIONEEL EEN ONAFHANKELIJKE CERTIFICERING. OP DIE
MANIER ZIT VOEDSELVEILIGHEID DIEP VERANKERD IN DE MANIER
WAAROP BELGISCHE VOEDINGSBEDRIJVEN WERKEN.

HET ONAFHANKELIJK FEDERAAL AGENTSCHAP VOOR DE
VOEDSELVEILIGHEID CONTROLEERT NAUWGEZET DE VEILIGHEID EN
KWALITEIT VAN VOEDINGSPRODUCTEN IN BELGIE, VANAF DE
BOERDERIJ TOT IN DE SUPERMARKT EN VAN BlJ DE PRODUCENT TOT
Bl HORECA ZAKEN.
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DIVERSITEIT

BELGIE IS EEN KLEIN LAND MAAR HET LIGT OP DE SNIJLIUN WAAR
VERSCHILLENDE EUROPESE CULINAIRE TRADITIES SAMENKOMEN.

GEDREVEN DOOR CONSUMENTEN MET EEN BOURGONDISCHE SMAAK
EN HOGE EISEN, KENMERKEN DE SPELERS IN DE BELGISCHE
VOEDINGSKETEN, WAARONDER HEEL WAT KLEINE EN MIDDELGROTE
BEDRIJVEN, ZICH DOOR HUN GROTE DIVERSITEIT

WE STAAN WERELDWIJD BEKEND OM ONZE 1500 BIEREN, ONZE 320
CHOCOLATIERS EN ONZE BELGISCHE FRIETEN, MAAR ONZE VOEDING
HEEFT OOK NOG HEEL WAT MINDER BEKENDE TROEVEN DIE WACHTEN
OM ONTDEKT TE WORDEN...
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INNOVATIE

OM TEGEMOET TE KOMEN AAN DE CONSUMENTENVRAAG NAAR
GEZONDE, LEKKERE EN KWALITEITSVOLLE VOEDING ZETTEN
BELGISCHE VOEDINGSBEDRIJVEN IN OP INNOVATIE. ZOWEL QUA
PRODUCT- ALS PROCESINNOVATIE STAAT ONS LAND AAN DE TOP.

VERSCHILLENDE MULTINATIONALS IN DE VOEDINGSINDUSTRIE
BESCHOUWEN BELGIE ALS DE IDEALE TESTMARKT EN INVESTEREN
HIER AANZIENLIJKE BEDRAGEN IN R&D PROJECTEN.

BELGIE HEEFT MET TWEE UNIEKE INNOVATIEPLATFORMEN BOVENDIEN
EEN WERELDPRIMEUR. FLANDERS’ FOOD AND WAGRALIM
ONDERSTEUNEN INNOVATIE BIJ KMO’S , IN NAUWE SAMENWERKING
MET ACADEMISCHE INSTELLINGEN. MEER INFO OP
WWW.FLANDERSFOOD.COM EN WWWMWAGRALIM.BE
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WAAROM EEN “MERK” FOOD.BE?

BELGIE IS EEN EXPORTLAND EN ONZE VOEDING
SCOORT AL JAREN STERK INTERNATIONAAL.

IN EEN MONDIALE CONTEXT MET TOENEMENDE
CONCURRENTIE, ONDER ANDERE DOOR HET RUSSISCHE
EMBARGO, MOETEN WE SAMEN UITPAKKEN MET ONZE
STERKTES. EEN GELOOFWAARDIG BRANDING CONCEPT
KAN DAARBIJ ONZE EXPORT ONDERSTEUNEN.

EXPORT IS IMMERS DE MOTOR ACHTER ONZE GROEI
EN ZORGT VOOR JOBS IN ONS LAND.
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WAAROM OP EEN
WERELDTENTOONSTELLING?

EXPO2015 MILANO MET ALS THEMA FOOD IS, MET NAAR SCHATTING 29
MILJOEN BEZOEKERS, EEN NIET TE ONDERSCHATTEN UITSTALRAAM
NAAR DE WERELD.

DEZE WERELDTENTOONSTELLING IS DE UITGELEZEN PLAATS OM MET
FOOD.BE HET MERK “BELGISCHE VOEDING” OP DE KAART TE ZETTEN.

DAT DIT GEEN IJDELE HOOP IS BEWIJST DE VORIGE
WERELDTENTOONSTELLING. SHANGHAI 2010 MAAKTE HET MERK
“BELGISCHE CHOCOLADE” IMMENS POPULAIR IN CHINA.

HET RESULTAAT:

EEN STIJGING VAN DE EXPORT MET 388 PROCENT IN DRIE JAAR TIJD!
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DE SPECTACULAIRE GROEI VAN
BELGISCHE CHOCOLADE IN CHINA

Chocolade export naar China (k€)
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WIE ZIT ER ACHTER FOOD.BE?

FOOD.BE WERD IN 2012 GECREEERD DOOR FEVIA, DE FEDERATIE VAN
DE BELGISCHE VOEDINGSINDUSTRIE.

HET MERK WERD OP 3 JUNI 2013 OFFICIEEL GELANCEERD IN LOS
ANGELES DOOR DE HUIDIGE KONING FILIP.

DE FEDERALE, VLAAMSE, BRUSSELSE EN WAALSE OVERHEDEN
ONDERSTEUNEN FOOD.BE ALS HET UITHANGSBORD VAN BELGISCHE
VOEDING WERELDWIJD.

OOK HET AGROFRONT (DE LANDBOUWSECTOR) SCHAART ZICH
VANDAAG ACHTER FOOD.BE OM ALS SECTOR HET IMAGO VAN ONZE
VOEDING UIT TE DRAGEN.
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FOOD.BE IN HET
BELGISCH PAVILJOEN

FOOD.BE WORDT EEN RODE DRAAD IN HET BELGISCH PAVILJOEN;

MET EEN ANIMATIE DIE BEZOEKERS EEN SNEAK PREVIEW GEEFT VAN
DE DIVERSITEIT VAN DE BELGISCHE VOEDING.

MET ZES MAANDEN LANG DE AANWEZIGHEID VAN ONZE
TRADITIONELE SUCCESNUMMERS: BIEREN, CHOCOLADE EN FRIETEN.
MAAR OOK MET ONZE “HIDDEN CHAMPIONS” ZOALS PLANTAARDIGE
DRINKS, VIENNOISERIE, SPECULOOS EN ANDERE PRODUCTEN.

MET EEN OVERSIZED LOGO IN DE EXPERIENCE ZONE EN TAL VAN
SEMINARIES EN EVENTS VOOR BINNENLANDSE EN BUITENLANDSE

GASTEN.
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BELGISCHE VOEDING IN DE KIJKER

HET BELGISCH PAVILJOEN ZAL ONZE PRODUCTEN LETTERLIJK IN DE
VITRINE ZETTEN ALS REFERENTIES QUA KWALITEIT.

VAN DE BASISPRODUCTEN DIE ONZE LANDBOUWERS TELEN EN DE
ARTISANALE SPECIALITEITEN TOT DE PRODUCTIE OP GROTERE
SCHAAL: KWALITEIT EN VAKMANSCHAP ZIJN DE RODE DRAAD DIE
BELGISCHE VOEDINGSPRODUCTEN VERBINDEN.

VEEL PRODUCTEN ZIJN BOVENDIEN HET RESULTAAT VAN EEN NIET
AFLATENDE ZOEKTOCHT NAAR HET IDEALE RECEPT, VAAK OVER EEN
PERIODE VAN VERSCHILLENDE GENERATIES. DIE ZOEKTOCHT
RESULTEERT VANDAAG IN EEN VOEDINGSCULTUUR EN IN TYPISCH
BELGISCHE PRODUCTEN WAAR WE TERECHT FIER OP MOGEN ZIJUN.
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BELGISCHE VOEDING IN HET
BELGISCH PAVILJOEN

BINNEN:

THE CHOCOLATE CORNER: 50 CHOCOLATIERS

THE BEER CORNER: 20 BELGISCHE BROUWERS

SHOWCOOKING UNIT: WISSELENDE PRODUCTEN EN SECTOREN
SPECULOOS SAMPLING

RESTAURANT MET TYPISCH BELGISCHE GERECHTEN

BUITEN:

FRITUUR MET BELGISCHE SAUZEN
WAFELS

VIENNOISERIE

BELGIAN BEER BAR
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FOOD.BE: DE WEBSITE

NAAR AANLEIDING VAN EXPO2015 MILANO KRIJGT WWW.FOOD.BE, DE
WEBSITE WAARMEE DE BELGISCHE VOEDINGSSECTOR ZICH AAN DE
WERELD VOORSTELT, EEN MAKE-OVER.

VANAF 1 MEI ZULLEN FOOD.BE STORIES DE VAAK VERRASSENDE
VERHALEN ACHTER DE BELGISCHE VOEDING BRENGEN.

MET DE FOOD.BE STORIES TOONT BELGIE DAT KWALITEIT, DIVERSITEIT
EN INNOVATIE GEEN LOZE BEGRIPPEN ZIJN MAAR DEEL UITMAKEN VAN
HET DNA VAN ONZE VOEDINGSCULTUUR EN ONZE VOEDINGSKETEN.

WWW.FOOD.BE IS OOK EEN INFORMATIEHUB VOOR POTENTIELE
INVESTEERDERS OF KLANTEN VAN ONZE VOEDINGSSECTOR.
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FOOD.BE STORIES

FRIETEN: PETER GOOSSENS OVER DE BELGISCHE FRIET

BIER: BIERSOMMELIER SOFIE VAN RAFELGHEM OVER VROUWEN & BIER
CHOCOLADE: 2 JONGE CHOCOLATIERS OVER HUN PASSIE
INNOVATIE: FLANDERS’ FOOD; UNIEK IN DE WERELD

INNOVATIE: WAGRALIM OVER NUTRIENTEN MET EEN SMAAKJE
PLANTAARDIGE DRINKS: CHEF SEPPE NOBELS OVER KOKEN MET
PLANTAARDIGE INGREDIENTEN

BROOD: PROFESSOR JAN DELCOURT OVER HET BROOD VAN MORGEN
SAUZEN: EEN WERELD VAN SMAKEN

MEER STORIES VOLGEN OP WWW.FOOD.BE
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FEVIA SEMINARIES eBeLGISCH PAVILJOEN

4-7 MEI: SEMINARIES EN WERKBEZOEKEN “WERKEN MET DE RETAIL IN
ITALIE” (FEVIA VLAANDEREN & FEVIA WALLONIE)

5 JUNI: SEMINARIE “LIFE SCIENCES IN THE FOOD CHAIN” (FEVIA,
FLANDERSBIO EN ESSENSCIA)

8 JUNI: SEMINARIE ENERGIE-EFFICIENTIE EN VERIFICATIE (FEVIA
VLAANDEREN)

8-10 JUNI: STUDIEBEZOEK INNOVATIEF DENKEN IN DE
VOEDINGSINDUSTRIE (FEVIA VLAANDEREN EN FLANDERS’ DC)

10 JUNI: SEMINARIE TRANSFORMATIE IN HET VOEDING- EN
LANDBOUWSYSTEEM (FEVIA EN BOERENBOND)

22 JUNI: PERSEVENT INNOVATIE EN DUURZAAMHEID IN DE WAALSE
VOEDINGSSECTOR (FEVIA WALLONIE EN WAGRALIM)

7 OKTOBER: SEMINARIE “INVESTEREN IN BELGIE”

Ill e Is] B el (o1 ] Pl B fof [wiPOPT] B |
~-ne T QEHOBEEN BUDNBZBNEENONEN0 Ges




EVENTS eBELGISCH PAVILJOEN

9 MEI: INAUGURATIE DOOR MINISTER KRIS PEETERS

3 JUNI: BEZOEK VLAAMS MINISTER-PRESIDENT GEERT BOURGEOIS
12 JUNI: BEZOEK KONINGIN MATHILDE

22 JUNI: BEZOEK WAALS MINISTER JEAN-CLAUDE MARCOURT

4 OKTOBER - 6 OKTOBER: ECOTROPHELIA (INNOVATIE-WEDSTRIJD)
7 OKTOBER: FOOD.BE NETWORKING EVENT
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