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Gelanceerd in 2012 

in navolging van de 

EU Pledge

Zelfregulerend initiatief van 

FEVIA, COMEOS en UBA 

inzake reclame naar 

kinderen < 12 jaar

Vandaag: Belgian Pledge 2.0
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Waarom deze evolutie?
1. Obesitas en overgewicht 

blijven een maatschappelijke 

uitdaging, ook bij kinderen

2. mediagebruik van kinderen                            

verandert
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Bestaande kanalen:
1. TV

2. Drukwerk

3. Bedrijfswebsites

4. Basisscholen



7

Nieuwe kanalen:
1. Bedrijfsprofielen op sociale media

2. Mobile en SMS marketing

3. Direct marketing

4. Product placement

5. Interactieve spelletjes

6. Outdoor marketing

7. Radio

8. Bioscoop 

9. DVD/CD-ROM
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Monitoring annuel par des tiers

Télévision fera l’objet d’un 

monitoring annuel. 

La publicité dans les écoles fera 

l’objet d’un monitoring 

bisannuel en alternance avec 

les médias en ligne.



Minister 
Maggie De 
Block
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Qui sont
les signataires?
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